I. TOURISME

Léevénementiel moteur
d'une offre touristique

COMPRENDRE

Contexte et enjeux

Créer des événements est une priorité pour de nombreuses
collectivités pour se positionner face ala concurrence territoriale
en matiere de tourisme. I[N nement rassemble, motive, met en
mouvement et, dans une optique [fconomique et socialement
responsable, mobilise les [nergies.

Or, tout territoire n[ést pas forc[lment une destination

touristique en soi. Le d[Jveloppement touristique du lieu n[¢st

pas n[lkcessairement la priorit[] du porteur initial dfYin projet

[W[nementiel.

Pourtant le d[jroulement d[[[v[lnements [ph[im[ires ou p[rennes,

ind[jpendamment de leurs nature et envergure, actionne deux

leviers essentiels pour la reconnaissance et la fr[jquentation
touristique d[iin lieu, d[tin territoire ou d[iine destination :

0 I renouvl]e la proposition de visite, cr[Je ainsi des [Jurgences
[ venir [J aupr[Js des publics qui ont d[j[] visit[] la ville ou
attendent une occasion de d[lclencher leur s[Jjour.

0 11 dsaisonnalise l[activit[] dans le cadre d[iine politique
globale et gln[fre du trafic dans le quartier, le c[] ur de bourg
ou de ville tout au long de 1[dnn[k.

Objectifs généraux
1. Faire del'événement une vitrine, et/ou un laboratoire.
2. Travailler le potentiel touristique des événements.

3. Mettre en place une communication et une politique
partenariale offensive.

4. Optimiser retombées et impacts des manifestations
éphémeéres.

(S Chiffres clés 2019 :

La France, premiéere destination touristique
internationale avec 90 millions d'arrivées
(outre-mer inclu) en 2019.

Le tourisme représente 7,5% du PIB national.
442 millions de nuitées dans les
hébergements touristiques collectifs

dont 215 millions pour I'hotellerie.

170 Md€ de consommation touristique intérieure.

AGIR

La qualit[] de I[¢ffre touristique (h[ltellerie, restauration,
transport, loisirs[] ) contribue []la satisfaction des participants et
[]1a r[Jussite globale de 1[[v[nement.

Profiter des événements pour se réinventer, capitaliser des bonnes
pratiques.

Cela implique de travailler tr[js en amont [] une coop[lration
[troite, d[Jclinant plusieurs objectifs : connaissance des publics,
implication des entreprises locales du tourisme, sensibilisation
des commer[jants, professionnels et d[dutres intervenants locaux,
optimiser les r[Jpercussions pendant et autour de la manifestation,
cr[jation et d[veloppement de produits et services packag[]s[]

Hiérarchiser les priorités en fonction des objectifs du territoire.

[0 Attirer des touristes hors saison

[1 Attirer des client[Jles additionnelles pour augmenter le taux
d[dccupation des h[bergements touristiques.

[1  Faire conna[ire une destination (image, notori[lt[], attractivit[])

[0 Encourager le client [] rester plus longtemps (pendant son
s[jjour, pendant la journ[e[] )

[0 Diversifier l[dffre

0 G[[rer lfattention des m[ldias en proposant une vision

d[lcallle, nouvelle, surprenante de la ville ou du quartier
comme destination[] .

Ressource documentaire

Publication ATOUT FRANCE (Novembre 2011) du guide, en
partenariatavec IAssociation des Agencesde Communication
événementielle (ANAé), : « Stratégie événementielle des
collectivités et des destinations. Guide pour la mise en
tourisme des événements».

Publication ATOUT FRANCE (2019) du «Rapport
dActivité 2019 d Atout France - LAGENCE DE
DEVELOPPEMENTTOURISTIQUE DE LA FRANCE»

Site internet Atout France : http://www.atout-france.fr/

Publication M. Malvy (Mars 2017) «54 suggestions pour
améliorer la fréquentation touristique de la France a partir
de nos patrimoines» : https://www.sites-cites.fr/rapport-
patrimoine-et-tourisme-de-martin-malvy/



Angouléme

La ville des festivals

Angouléme devient un important centre de production papetiére
dés le XVle siécle avec l'apparition de moulin a papier sur les bords
de la Charente. Iindustrie papeti[lre se d[lveloppe au XIXe si[lcle. De
nombreuses usines s[installent [] 1[¢mplacement d[@nciens moulins
et de vastes b[Jtiments de stockages sont [ldifi(ls pour stocker les
chiffons et abriter les machines. [[Angoumois devient un des grands
centres fran[fis de fabrication et de transformation de papiers avec
une production varifle et de haute qualit[].

Dans les ann[les 1970, la crise de I[industrie du papier [] cigarette est
un choc pour le territoire qui vit au rythme de ses moulins depuis
450 ans.

Dés les années 1965, la passion pour la bande dessinée de Jean
Mardikian (élu d’Angouléme), Claude Moliterni (scénariste BD) et
Francis Groux (collectionneur, associatif, élu d’Angouléme) donne
naissance a diverses activités pour les publics, aboutissant a la
création du 1er salon de la BD en 1974. Cet [v[lnement a redonn[] [J
Angoul[Jme une visibilit[] internationale et favorise I[lmergence din
nouveau secteur df@ctivit[].

D[Js l[¢rigine la manifestation s[¢riente vers le grand public (gratuit[]
d[dcc[ls, programmation accessible aux n[Jophytes) afin de toucher le
plus grand nombre et de d[Jmocratiser la culture BD.

Cet [Jlan autour du 9[me art conduit [] limplantation et au
d[jveloppement d[iin ensemble d[activit[Js culturelles (mus[les, art de
rue, spectacles, centre de ressources comme la Cit[] internationale de
la bande dessin[fe et de l[image), [lconomiques (auteurs, techniques
num(Jriques et d[animation, production, [Iditions[] ) et de formation
(nombreuses [Jcoles) autour des anciens sites papetiers du centre-
ville, leur donnant une nouvelle identit[].

D[autres festivals culturels d[¢nvergure autour de la musique,
I[dutomobile, la gastronomie et du cin[Jma ont permis de renforcer
1identit[] de la ville et de redynamiser son centre historique au moins
sur le temps des diff{Jrents festivals. Pour maintenir [attractivit[] du
territoire, des actions connexes et compl[Jmentaires sont [jgalement
imagin[jes : parcours des murs peints BD, valorisation du patrimoine[]

1-Vue aérienne d’Angouléme et de la Charente.
2-Mur BD, réalisé dans le cadre du «Festival de la BD».
3 - Festival «Le circuit des Remparts»

PUBLICATION DECEMBRE 2021

OBJECTIFS

1. Developper une offre culturelle variée, de qualité et accessible
par tous

2. Donner une visibilité et une dimension internationnale a la ville
et en faire une destination touristique

3. Redynamiser les commerces en centre-ville et favoriser son
appropriation.

Qufil s[dgisse du Festival International de la BD ou d[dutres
festivals soutenus par la ville, la mise en [] uvre est plus ou moins
la m[fme : rassembler des passionn[}s autour d[iine th[Jmatique
commune (BD, gastronomie, piano, film francophone[] ) et leur
permettre de se regrouper sous forme associative qui propose un
projet r[Jjpondant aux attentes de la Ville et d[autres financeurs
[wentuels. La ville apporte un soutien par le biais d[{iine subvention,
de prestations techniques, de mises [] disposition d[¢spaces[]
Ces [W[lnements se d[Jroulant essentiellement en centre-ville, ils
contribuent [] son attractivit[] et []la redynamisation du territoire.

EN BREF

MAITRE D'OUVRAGE

Chagque festival a sa propre
structure juridique.
PARTENAIRES

Partenaires publics : Ville
d’Angouléme et selon le festival la
Communauté d'agglomération du
GrandAngouléme, Département
de le Charente, Région Nouvelle-
Aquitaine, le ministére de la

Culture.

Partenariats privés : différents en
fonction du festival
DUREE DU PROJET

Chagque festival a une périodicité
annuelle.

COUT GLOBAL
de 10 000€ a4 700 000 € selon le
festival

POUR ALLER PLUS LOIN
BD : www.bdangouleme.com

Emoi photographique : www.emoiphotographique.fr

Musiques Métisses : www.musiques-metisses.com

Festival du Film Francophone d’Angouléme : https://filmfrancophone.fr/fr

Circuit des Remparts d’Angouléme : https://www.circuitdesremparts.com

Piano en Valois : https://www.angouleme-tourisme.com

Les Gastronomades : https://www.gastronomades.fr

Le Salon du Livre pas de site
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